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Projektstart

Das Projekt ,Regio-Marktplatz: Neue Wege der Vermarktung regionaler Produkte (vor
allem) aus der Landwirtschaft” ist wie geplant im September 2021 gestartet. Durch das
Vorgangerprojekt ,Regionale Produkte in der Offensive” konnte auf ein bereits aufge-
bautes Netzwerk zurtickgegriffen werden, um beide Handlungsstrénge des Projekts zu
bearbeiten. Darunter zdhlen die Erstellung einer Plattform sowie die Durchfiihrung von
Veranstaltungen fur unterschiedliche Zielgruppen zum Thema Regionalitat und
Direktvermarktung von landwirtschaftlichen Produkten.

Die ersten Projektmonate sind genutzt worden, um die Machbarkeit eines Logistik-
konzeptes fur die ROEDE-Region zu prifen. Hieran hat sich auch eine Studierendengruppe
der Hochschule Osnabriick am Campus Lingen beteiligt, welche ein Logistikkonzept zur
Verbesserung der Direktvermarktung fiir die Region entwickelt hat. Das Ergebnis dieser
Projektarbeit ist vor allem gewesen, dass die Herausforderungen in der landlich gepragten
Region Ostfriesland und nérdliches Emsland enorm hoch sind und eine Logistik in diesem
Bereich Uber das laufende ROEDE-Projekt nicht darstellbar und damit nicht ohne Weiteres
umzusetzen ist.

Mit diesen und weiteren Erkenntnissen aus Gesprachen mit regionalen Akteuren,
Recherchen und einer Online-Schulung konnte konkretisiert werden, welche Form der
Plattform fUr die Region geeignet ist. Daraus ist ein Lastenheft entstanden, welches als
Grundlage fur die Ausschreibung der Plattform und fir die Umsetzung diente.



Die Plattform

Die Grundidee der Plattform war es, eine Ubersicht Gber die Erzeuger, Vermarkter, Méarkte
und Hofladen der ROEDE-Region zu schaffen. AuBerdem sollte tber das Projekt informiert
und Kontaktdaten zur Verfigung gestellt werden.

Mithilfe der vorab getéatigten Recherchen und Uberlegungen konnte ein erster Entwurf
angefertigt werden, der auf der Auftaktveranstaltung (s. dazu die Ausfihrungen zur
Auftaktveranstaltung) vorgestellt und zur Diskussion gestellt wurde. Die dort gewonnenen
Anregungen konnten in der Umsetzung bertcksichtigt werden.

Die anfangliche Idee, tber die Plattform auch einen Online-Shop einzubinden, ist nach den
ersten Projektmonaten aufgrund der herausfordernden Logistik verworfen worden. Als
Alternative dazu wurde das Konzept der Marktschwarmer aufgenommen. Aufgebaut als
Pop-up Markt sollte einmal in der Woche im Zollhaus Leer eine Marktschwarmerei
stattfinden, bei der die Verbraucher/-innen die vorab online gekauften Lebensmittel vom
Erzeuger abholen kénnen. Leider lieB sich diese Idee trotz hohem Interesse auf Erzeuger-
und Verbraucherseite nicht umsetzen, da kein Gemuse- und Brothandler akquiriert werden
konnte.

Im Laufe der Erstellung der Plattform sind weitere Angebote hinzugekommen. Dazu zahlen
ein Bereich fur Veranstaltungsankindigungen sowie Informationen zu Bestellsystemen

verschiedenster Anbieter aus der Region.

Die Plattform ist unter folgendem Link aufrufbar: www.emsglueck.de
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Wichtiger Bestandteil der Erstellung der Plattform ist es auch gewesen, einen ansprech-
enden Markennamen zu finden, unter dem sich die verschiedensten Angebote und
Veranstaltungsformate wiederfinden kénnen. Aus einer Sammlung von unterschiedlichen
Begriffen konnte sich innerhalb einer kleinen Abstimmungsgruppe der Name ,,EmsGluck”
durchsetzen. Dieser wurde von den verschiedenen angesprochenen Zielgruppen akzeptiert
und gelobt.

Zur Wortmarke wurde auch ein Logo entwickelt, welches dezent aber dennoch leicht
verspielt in Erscheinung tritt. Da es im Zusammenhang mit vielen weiteren Logos
funktionieren soll, wurde der Fokus mehr auf eine typografische als eine bildhafte
Logoumsetzung gesetzt. Um dies zu verstarken, wurde eine passende Schriftart ausgewahlt
und gekauft.

Zusatzlich zum Logo sind bei mehreren Hofbesuchen zusammen mit der Fotografin Akka
Olthoff viele Imagebilder fur die Plattform entstanden, welche auch fir Werbebeitrage
genutzt werden und so das Anliegen des Projekts authentisch und nahbar macht. Neben
den Fotostrecken ist auch in Zusammenarbeit mit der Firma Keukom ein Video entstanden,
dass in Bewegtbildern dieses Thema aufgreift und weitere Einblicke liefert. Auch die Idee
eines Podcast wurde verfolgt und hat zur Umsetzung mehrerer Interviews gefthrt. Das
entstandene Material wird fur unterschiedliche werbewirksame Zwecke verwendet und
nach und nach auf der Plattform eingebettet, um im Laufe der nachsten Monate immer
wieder neue Elemente dort einflieBen lassen zu kdnnen und die Plattform somit
kontinuierlich mit neuen Inhalten zu versorgen.

Durch diese ergriffenen MaBnahmen kénnen die bearbeiteten Themenfelder bilder- und
offentlichkeitswirksam fur die Kommunikation verwendet werden.
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Veranstaltungen

In der gesamten ROEDE-Region konnten wahrend des Projektverlaufs verschiedenste
Veranstaltungsformate umgesetzt werden, welche die breite Offentlichkeit, Landwirte und
Vermarkter sowie Akteure der Region angesprochen haben. Der Fokus der Veranstaltungen
lag darin, Vernetzung zu schaffen, die Plattform bekannter zu machen und weitere
Erzeuger und Vermarkter flr die Plattform zu generieren. AuBerdem sollten die
letztgenannten Zielgruppen gestarkt und geschult werden, eigenstandig im Themenfeld
Direktvermarktung zu agieren und Offentlichkeitsarbeit zu betreiben.

Die Auftaktveranstaltung

Die Auftaktveranstaltung fand unter dem Titel ,Von mir zu Dir!” am 01. Juni 2022 im
Zollhaus Leer statt. Eingeladen waren Erzeuger, Vermarkter und Akteure der Region, um
Uber das Projekt und dessen Inhalte zu informieren und Impulse daflir zu bekommen. Der
BioBote Emsland hat in einem Impulsvortrag aufgezeigt, welche Moglichkeiten die
Regionalvermarktung der eigenen Lebensmittel, gerade auch im Bio-Segment bietet und
wie sich das Kauferverhalten in den letzten Jahren entwickelt hat. Es wurde tber die Siegel-
Politik diskutiert und die positiven wie negativen Seiten der Bio-Vermarktung aufgezeigt.

Der darauffolgenden Vorstellung der Projektinhalte von ,,Regio-Marktplatz” folgte ein
World-Café, bei dem die Gaste intensiv Uber die Plattform diskutiert haben. Impulse daraus
sind zum Beispiel der Wunsch nach Transparenz, das Zeigen von H6fen und Hofgeschichten
sowie Vielseitigkeit an Angeboten und Erlebnissen.

Im anschlieBenden Austausch konnten viele Kontakte geknipft und neue Veranstaltungs-
ideen geteilt werden. Insgesamt war es ein gelungener Start fir das Projekt.




Kochevents

Uber das Format der Online-Kochkurse aus dem Vorgangerprojekt konnte bis Ende 2022
mehrere Veranstaltungen umgesetzt werden. Nachdem die Corona-MaBBnahmen gelockert
worden sind, konnte die Planung mehrerer Kochevents gestartet werden. Hierbei lag der
Fokus auf das Verarbeiten regional und saisonaler Produkte zu unterschiedlichen Mottos,
um die Verbraucher/-innen auf den Geschmack regionaler Erzeugnisse zu bringen.

Den Beginn machte das Kochevent in Nachbarsgarten von Meike und Wilhelm Diddens in
Esklum am 12. Juli 2022. Unter dem Motto ,Picknick” konnte bei bestem Wetter im Garten
leckere Gerichte zubereitet und bei einer gemeinsamen Gartenpartie verspeist werden.

Es folgte am 25. Mai 2023 das Kochevent Friihlingsgemiise in der Historisch-Okologischen
Bildungsstatte (HOB) in Papenburg. Passend zum Saisonauftakt vieler Gemisesorten wurden
hier Neuinterpretationen geliefert, die zum Nachmachen einluden.

Im August 2023 folgten dann ein Grillevent bei Familie Luiking - de Groot in Steenfelde, bei
dem unter anderem die Produkte aus dem eigenen Verkaufsstand ,Dat rood Eierhuske” zu
leckeren Galloway-Burgern verarbeitet worden sind. AuBerdem konnte im selben Monat bei
Familie Hummelsiep in Neermoor das Kochevent ,Watt'n Sushi” umgesetzt werden, bei
dem das eigentlich asiatische Gericht auf ostfriesisch interpretiert worden ist.

Mit den anfanglichen Schwierigkeiten bei der Raumsuche mit passendem Platzbedarf und
Kutche konnte durch kreative Lésungen auch auf Seiten unserer Projektpartner umgangen
werden und hat so zu erlebnisreichen Events gefuhrt.
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Der Plattformstart und ACKERdemieabend

Am 16. Februar 2023 hat zum Plattformstart von EmsGlick ein ACKERdemieabend zum
Thema ,Chancen und Trends der Direktvermarktung” in der HOB stattgefunden. Nach
einem informativen Vortrag von Katrin Busch (LWK Niedersachsen) wurde eingehend tber
die Thematik diskutiert. Dies konnte bei der anschlieBenden Plattformvorstellung vertieft
werden und hat den Wunsch zur weiteren Vernetzung der Direktvermarkter zu Tage
gefordert. Die Plattform wurde dabei als Startpunkt gesehen, um die Anbieter und
Angebote der Region sichtbar zu machen und so auch untereinander in den Austausch zu
treten. Sie wird seitdem aktiv genutzt, um miteinander Kontakt aufzunehmen und
Erzeugnisse auszutauschen und die eigene Produktpalette zu erweitern.

Das Format des ACKERdemieabends als solches konnte sich im Laufe des Projekts nicht
durchsetzen und musste mehrmals aufgrund geringer Anmeldestéande abgesagt werden.
Aus diesem Grund wurden alternative Veranstaltungsformate fokussiert.

Der Direktvermarktertag 2.0

In der Mihle Neermoor fand am 09.Marz 2023 eine Neuauflage des Direktvermarktertages
2.0 statt. Auf dieser Veranstaltung sollten neuen Ideen und Konzepte in der
Direktvermarktung ausgelotet sowie die bereits existierenden Angebote prasentiert
werden. Bei diesem Format sind vor allem die Landwirte und Vermarkter selbst eingeladen
worden, sich zu informieren und mitzudiskutieren.

An verschiedenen Ausstellungsstanden prasentierten sich unter anderem Erzeuger,
Vermarkter, Verbdande und Vereine mit ihnren Angeboten. Parallel dazu sind diverse
Vortrage von Best Practice Beispielen aus der ROEDE-Region und dariber hinaus gehalten
worden, die zum Austausch einluden und neue Impulse fur die Direktvermarktung gaben
(Programm s. Flyer im Anhang).



Bei der Planung und Umsetzung dieser Veranstaltung zeigte sich bereits, dass fur viele
Direktvermarkter der Aufwand ein solchen Veranstaltung neben der starken Einbindung auf
dem eigenen Betrieb und Hofladen eine Teilnahme schwerféllt. Neben dem eigenen
"Haus"-Angebot auf weiteren Markten und Veranstaltungen prasent zu sein sowie einen
Stand zu bespielen, ist fur viele dieser Betriebe nicht realisierbar.

Um dem zu entgegnen wurde auf einen zweiten Direktvermarktertag verzichtet und mit
der Veranstaltung ,,Musik am See — Regionale Musik trifft auf regionales Essen” ein
alternatives Format auf den Weg gebracht, welches auf die Angebotsvielfalt der ROEDE-
Region aufmerksam gemacht hat, ohne dafur zusatzliche Ressourcen bei den Erzeugern und
Vermarktern zu binden. Dies wurde von diesen dankbar angenommen und hat beim
Publikum fur neue Eindricke in der Thematik Regionalitdt und Direktvermarktung gesorgt.
Die Veranstaltung fand am 30. Juni 2023 in der HOB statt und bot eine Kombination aus
musikalischen Beitragen unterschiedlicher Genres sowie regionaler Happchen serviert als
Flying Buffet. Insgesamt waren tber 200 Personen zu Gast und haben den Abend in lockerer
Atmosphare verbracht.




Jahreszeitenmarkte

Am 04. Dezember 2022 konnte zusammen mit dem Café Kluntje die Idee eines
Jahreszeitenmarktes umgesetzt werden. Der gut besuchte Wintermarkt zog durch sein
vielfaltiges Angebot, der weihnachtlichen Atmosphare und tberregionales Publikum an. So
war die Chance geboten, auf die Plattform aufmerksam zu machen und ins Gesprach zu
kommen.

Ein weiterer geplanter Jahreszeitenmarkt konnte leider nicht umgesetzt werden. Mit dem
Frahlingsmarkt im Zollhaus Leer sollte gleichzeitig die Marktschwarmerei starten. Hierbei
hat auch der russische Angriffskrieg auf die Ukraine Auswirkungen gehabt. Dieser hat
neben dem Mehraufwand fur die Erzeuger und Vermarkter zusatzlich fir Zurtickhaltung
gesorgt. Der anfangliche Corona-Aufschwung ist einem verhaltenem Kaufverhalten auf
Seiten der Verbraucher/-innen gewichen. Die Idee zur Grindung einer Marktschwarmerei
hat unter diesen Aspekten gelitten und wurde im Laufe des Projekts verworfen.

Die erschwerte Umsetzung eigener Markte hat dazu gefiihrt, die Prasenz auf anderen
Markten verstarkt zu nutzen, um dort im direkten Austausch mit Verbraucher/-innen viele
Gesprache zu fuhren. Darunter zahlen zum Beispiel die Feierabendmarkte sowie das
Kurbisfest der Familie Ohling in Emden und der Weihnachtsmarkt bei ,,Dat rood Eierhuske”
in Steenfelde.
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Die Workshopreihe

Ein Fokus des Projekts war es, Erzeuger sowie Vermarkter darin zu starken und zu schulen,
eigenstiandig im Themenfeld Direktvermarktung zu agieren und Offentlichkeitsarbeit zu
betreiben. Dafir ist die Workshopreihe ,, Authentisch und regional: Wie du Kunden fir
deine Hofprodukte begeisterst” auf den Weg gebracht worden, welche mit drei
unterschiedlichen Themenschwerpunkten fur einen gelungenen Auftritt des eigenen
Betriebes und Angebotes sorgen sollte.

Der erste Workshop fand am 09. August 2023 unter dem Titel , Dein kreativer Hofblick
Fotografie-Workshop fur die Prasentation regionaler Produkte und Direktvermarktung” in
Antjes Kasehuus in Emden statt. Gemeinsam mit der Fotografin Akka Olthoff konnten die
Teilnehmenden erproben, was es bedeutet, ihre Angebote in Szene zu setzen und
besondere Momente fotografisch einzufangen.

Als nachste Veranstaltung fand am 18. September 2023 der Workshop , Vielfalt auf kleinem
Raum: Workshop fur eine einladende Gestaltung und Prasentation deiner Angebote im
Hofladen” statt. Hier haben Rena und Ute Willms vom Hofladen ,Dat lGttje TGUtje” in
Esklum ihre Ideen und Tipps zur Gestaltung des eigenen Hofladens geteilt und praktische
Impulse fur die Umsetzung gegeben.

Mit dem abschlieBenden Workshop , Bauernhof-Marketing: Social Media Workshop fir die
Offentlichkeitsarbeit auf deinem Hof"” am 23. Oktober 2023 konnten die Teilnehmenden
mit Friederike Greilich den Fokus auf die ansprechende Gestaltung und geeignete Integra-
tion von Offentlichkeitsarbeit auf dem eigenen Betrieb legen.

Viele Erzeuger und Vermarkter haben die Méglichkeit genutzt, sich innerhalb der Work-
shopreihe zu schulen und den eigenen Social Media Auftritt zu verbessern. In Gesprachen
mit dieser Zielgruppe wurde auch rickgemeldet, dass auf den Veranstaltungen die Ver-
netzung und der Austausch mit anderen Anbietern als sehr bereichernd empfunden wurde.



Die Idee der Pop-up Cafés / Alternativveranstaltungen

Schwierigkeiten in der Umsetzung gab es bei dem Veranstaltungsformat Pop-up Café. Auch
nach mehrmaligen Versuchen konnten innerhalb der Projektlaufzeit keine tragfahigen
Partnerschaften aufgebaut werden, um z.B. in existierenden Leerstdanden der ROEDE-Region
die Idee der Pop-up-Cafés umzusetzen. In Rucksprache mit der LAG und dem Regional-
management wurde darauf reagiert und neue Formate erprobt und umgesetzt. Dazu
gehoéren unter anderem die Teilnahme am Weinfest Leer mit eigenem Stand und Angebot
sowie eine Lesung in der HOB. So konnte trotz allem 6ffentlichkeitswirksam fir das Projekt
und die Plattform geworben werden.

Auf dem 22. Leeraner Weinfest in der Altstadt von Leer konnte in Partnerschaft mit dem
Geschéaft ,Loses Gut” und Adrian Campen ein Stand zum Thema Direktvermarktung und
Regionalen Produkten realisiert werden. Serviert wurde ein regionaler Schlemmerteller,
welcher innerhalb weniger Stunden ausverkauft war. Dieses Angebot hat ein breites
Publikum angesprochen und zu viel Austausch tber die verwendeten Produkte und der
Plattform gefuhrt.

Unter dem Titel , Texte mit T — Ostfriesische Teekultur mit literarischer Begleitung” fand als
weitere Alternative zu den Pop-up Cafés eine Lesung mit Jan Brandt, Sebastian Stuertz und
Sylvie Guhmann (leider am Abend der Durchfihrung erkrankt) statt. Erganzt wurde das
Angebot mit einer Tee-Zeremonie der Firma Thiehle Tee, regionalem Geback und den musi-
kalischen Beitragen von Anton Brandt. In wohliger Atmosphare haben um die 70 Personen
den Textbeitragen gelauscht und die regionalen Erzeugnisse genossen.

Far den 03.10.2023 war eine Stand-Kooperation mit den Auszubildenden der Hotelfach-
schule Emden beim Malschulfest der Kunsthalle Emden geplant. Es sollte das regionale
Gericht ,,Mehlplt” serviert und Gber das Projekt, regionale Produkte und Direktvermark-
tung informiert werden. Aus organisatorischen Grinden hat die Hotelfachschule diese
Kooperation leider kurzfristig abgesagt.




Workshopangebote fur die Gastronomie

Wie im Vorgangerprojekt ,Regionale Produkte in der Offensive” ist auch in der Umsetzung
des neuen Projektes die Einbindung der regionalen Gastronomie anvisiert worden. Nach
anfanglichen Schwierigkeiten konnten zwei Workshops mit unterschiedlichen Zielgruppen
auf die Beine gestellt werden.

Der erste Workshop wurde am 27. Marz 2023 mit der Versammlung des Vereins der Kéche
Ostfriesland und Papenburg kombiniert. Vertreten waren alle Gastronomen der Region, um
gemeinsam mit dem Projektteam Uber die Verwendung regionaler Produkte in der Gastro-
nomie zu diskutieren. AuBBerdem wurde die Plattform vorgestellt und Méglichkeiten erar-
beitet, als gastronomischer Betrieb Anbieter regionaler Produkte aus der Direktvermark-
tung zu identifizieren und mit ihnen zu kooperieren. Uber diese Veranstaltung wurde eine
Vielzahl an Kontakten zur regionalen Gastronomie gekntpft und neue Impulse fur die
Projektarbeit gesetzt.

Das zweite Format fand am 22. Mai 2023 mit den Auszubildenden der Hotelfachschule
Emden in Emden statt. Es wurden regionale Produkte zu neuen Gerichten interpretiert und
fur die Vorteile der regionalen Kiiche bzw. regionaler Lebensmittel sensibilisiert.



Regionale Genusse per Rad entdecken

Gemeinsam mit ,Ostfriesland Tourismus” und dem regionalen ADFC war fiir den 26. Juni
2023 die Erkundung einer ,,Genussroute” per Rad geplant. Dabei sollten bei einer Tour
durch Westoverledingen unterschiedliche Anbieter regionaler Lebensmittel angesteuert
werden, um mit ihnen in den Austausch zu kommen und regionale Produkte aus der
Direktvermarktung zu genieBen. Die Veranstaltung konnte aufgrund einer zu geringen
Teilnahmezahl durch Herausforderungen bei der Offentlichkeitsarbeit nicht wie geplant
stattfinden.

Workshops fur junge Erwachsene

An unterschiedlichen Terminen wurden fur Freiwilligendienstleistende Workshops zu den
Themen regionale Lebensmittel, regionale Kiiche und klimabewusste Erndhrung
durchgefuhrt. Dabei wurden die jungen Erwachsenen dafir sensibilisiert wie sie auf
einfache und unkomplizierte Weise regionale Produkte in ihre tagliche Ernédhrung
integrieren kénnen. AuBerdem wurde darUber diskutiert, wie der CO2-FuBabdruck durch
eine klimabewusste Ernahrung reduziert und somit ein Beitrag zur Nachhaltigkeit geleistet
werden kann.

Zusatzlich dazu wurden die jungen Erwachsenen nach Marketingstrategien fir
direktvermarktende Betriebe in ihrer Region befragt und zum Entwickeln einer eigenen
Strategie aufgerufen.
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Weitere Veranstaltungsformate

Bereits aus dem Vorgangerprojekt bewahrte Veranstaltungsformate wurden auch im neuen
Projekt mithilfe unterschiedlicher Partnerschaften im Themenfeld Regionaler Produkte
umgesetzt. Dazu zahlen neben den Online-Kochkursen der Heimatjes-Wettbewerb sowie
die KiTa-Kochaktion mit den Landfrauen.
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Vereinsgriindung und Ausblick

Wie das Vorgangerprojekt ,Regionale Produkte in der Offensive” bereits aufgezeigt hat,
erfahren die Themenfelder Landwirtschaft und Erndahrung weiterhin eine hohe 6ffentliche
Aufmerksamkeit. Nach wie vor méchten Verbraucher/-innen wissen, wo ihre Lebensmittel
herkommen und méchten mit ihnen jeweils eine anschauliche Geschichte verbinden, die
auch die Familien auf dem Hof greifbar macht. Dies bietet fur Erzeuger und Vermarkter
vielfaltige Optionen, welche durch das Projekt ausgebaut und zukinftig weiter
ausgeschopft und fur die regionale Vermarktung verstarkt genutzt werden kénnen. Gerade
in Krisenzeiten kénnen solche MaBnahmen zu einer héheren Kundenbindung fihren und
den Absatz der eigenen Produkte sichern.

Die Relevanz dessen hat sich im Februar 2022 gezeigt, als Russland einen Angriffskrieg
gegen die Ukraine begonnen hat. Die teils enormen Preissteigerungen in allen
Lebensbereichen hat dazu gefiihrt, dass viele Verbraucher/-innen bewusster, aber auch
preiswerter konsumierten. Dies hat viele Direktvermarkter vor Probleme gestellt, denen auf
unterschiedliche Weise begegnet worden ist.

Eine immer gréBere Bedeutung erfahrt dabei das Thema , Storytelling”. Dieser Bereich muss
in den nachsten Jahren aktiver ausgebaut werden. Bei den Erzeugern und Vermarktern,
aber auch in der gesamten ROEDE-Region. Es ist empfehlenswert eine gemeinsame Sprache
zu entwickeln, unter der sich das vielfaltige Angebot der Region tummeln kann. Andere
Regionen Deutschlands haben sich hier schon gut aufgestellt und geben Impulse fur die
Umsetzung in der eigenen Region.

Es zeigt sich, dass die Verknupfung mit Tourismus und Gastronomie vor Ort neue
Maoglichkeiten eréffnen kann. Die Verbraucher/-innen wiinschen sich Veranstaltungen mit
Event-Charakter, Erlebnisse, die gerne mit anderen geteilt werden und zu GenieBBen ein-
laden. Daflir bedarf es stabile Partnerschaften, um so den Arbeits- und
Organisationsaufwand fir alle Beteiligten machbar zu halten.



Um auch die Plattform sowie die Thematik Regionalitat weiter verfolgen zu kénnen, wurde
am 19. Juni 2023 der Verein "Emsgliick - Regionale Produkte in die Offensive" gegriindet.
Dieser setzt sich aus unterschiedlichen Akteuren der Region zusammen, welche gemeinsam
die Projektimpulse weiterfihren méchten. So kann weiterhin das Ziel verfolgt werden, alle
Angebote der ROEDE-Region Uber die Plattform sichtbar zu machen und Geschichten vom
Hof zu erzahlen.

Daflr werden auch in Zukunft neue Anbieter auf der Plattform eingepflegt und diese sowie
deren Angebote auf Veranstaltungen Gber den gegriindeten Verein beworben. Die
Vernetzung zwischen den einzelnen Akteuren wird weiterhin eine wichtige Rolle spielen,
um mit neue gewonnenen Partnerschaften den Kundestamm zu erweitern und gemeinsam
Veranstaltungen umzusetzen.

Nur so kann das Thema nachhaltig in der Region verankert werden!
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Pressebericht der Ostfriesenzeitung vom 02. Februar 2023

Einkauf von regionalen Produkten wird einfacher

ALLTAG Online-Plattform biindelt Angebote von Direktvermarktern zwischen Emden und Papenburg — Es gibt weitere Ziele
el -
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chenmeiiterin Renaie Mill-
lev-Liichi von der Hisio-
reh-Ohologhchen 1l
de itte Frraland
HOB) in Papenburg, Beide
wtariefen vor etwa owei lab
men eine Offensive Bir re-
ghonale Produkie.

Nach neven Wegon der
Vermarktung  suchen  sie
jetnt i dem Anschlsspio

- Mark iplats”™

s sl regod
Gaftedert wind dieses Vor-
habenn von der Furopldi
schen Union (ELD. Die Mit

Einkauf von regionalen Produkten wird einfacher

Topl fir die nachhaltige
Entwicklung in lkndlichen
Lo bt mler-Hegion
Otlich der Ems® graasne

~Marktschwarmerei
kommt nach Leor

Daraus Iestet sich auch der
Name fur die mowe Plan
foim im Indernet ab Sie
heift  Emsgliick®.  Wir
wollen damll cioe  Likcke
schilichen®, wsag  Moler-
Liche Dwvmn eine Binde
lung aller Angrbo: el
um Lebeasmitiel aus dev
Reglon gebe o5 blalang
noch nicht. Die beiden ini
thatorinnen haben in den
vergangenen  owel Jahren
schon elne Heibe von An
bictern  praammell, s
aber aul der Suche nach
weiteren Drsougern und Di-
rekivermarktern.  die  sich
ol der Mavtform prlisen
theren wollen,

Die beiden Fraven erhol-
fon sich laoe Twitper davon
auch einen Maotivations
schub fir Landwine oder
andere Erccuger. dic noch
Ubetlegen oder  vorsichilg
sinal, in die Dirckivermark-
tung einzusteigen®. Den of
firdelben Searischuns fs o
Plattform  Emaghick® will
die HOB am 16, Februar bei
vinem Akadembe-Abend in
ihten REumen in Papen-
brurg grben.

e beiden  Mitarbeite
rinnen der Hildungsstiite
haben weitere Pline. Sie
e sich der europawel:

ten  lndtistive Marks
schwiirmes” (marki-
schwarrmer de) Ay

schibossen und wollen eine

storinnen der Orking-Piattloem  Emegiock*

und der  Mark s hredemi

wind Wiohie

Tuityer (links) und Renste Miler-Licht von oer Histonsch-Gkologischen Biidung sstitte

Emstand in Papentung

Leer ins Leben ruden. Mig
einet hombination aus On
line-Shop  und  Bauem
markt  beingt Marky
shwdrmer”  Verhmucher
und  Erfeuges  aeglonaler
Lebenumittel  rusammen
e Kundinnen und Kun
den besiellen und bezahlen

nt bopuliuny - I g

-

Heute wird in der

@oz_online.de iiber unser

Projekt , EmsGlick"”
berichtet

€ae

sie dann einmal pro Woche
bei vinem kicinen Reglo

nalmarkt - . Murktschwir-

merel”  gendnnt in der

Niihe abbolen
Marktschwirmer well

die  Onbine-Mattform  rur
Verfigung. e el ein di-
rekier und fakrer Veeririehs-

nen und Erzruges. heifn es
In cines Mittellung dieses
sorialen Uintemehmens
et Site in Berlin Zugleich
wende  Verbwauchem  ein
transparenies  fugang o
hachwenigen,  regionalen
Produkien sk der dinek
te Kontaki zu den Exteu

&

Das Netowerk ist dezen
tral onganisiort. Es sorgt da-
fiis, dass sich die jolulen

vermarkinng von landwirt
schafilichen  Erzrugnissen
cinen Aubschwung erleba,

Gemeinschafien  sellni-  sagt Sabine Hoppe. Sie i
whindig entwickeln kionen.  Beraterin  Wir  Dirckiver
Lawt Uniernechmen gild es k bt der Lancdwirnt
i Devtschiland 150 solcher  schafakammer Niedvr
Slarktichwiirmereien” wichuen in Oldenburg

weltere 25 snd Im Aufbau
Mehr als 2500 Ervuger g
hiken rum Netrwerk. Ak
tuell sihit die Plartlorm
Ober 210000 Nwizer lm
letrten Jahe belegre Marki-
shwlnmer™ den  enien
Patr des  Bundeyprebwes
u gt fiie die Tonne™ b
der kategorie Hamde|

[He von Henate Miller
Locht umd Wiebke Tultjer
geplante: Markischwirme
red” soll als erste bm Weser
Fms-Gaebiet b Frihjahis im
Zollhain in Loer an den
Saan geben. Offineller Auf-
takt soll donn am 5 Mal
soin. Die dnltlatorinnen su
chen deraeit noch Landwir
te. die Intceesse daran ha
ben, ihe Produkie online
#u verkaulen und dber den
Pop-up-Marks . venmed
ben. Der Markt  wied
Stamd jetrl - donnerstags
van 17 bhis 19 Uhr Sfinen

Dirsktvermarktoriag in
Nesrmoor

Fir den 9. Milsz onganiskert
die HOB den . Direkiver
markiertag In der Mihle
Neermoor. In der Zelt von 9
B 12 Ul soll o5 dort Yor
trlige sowie cinen Meinen
Markt geben, auf dem Le
chereien sus der  Region
problen und gelault wer-
den kisnnen

Wihrend  der Comona

Und um 16:15 Uhr
gibt es dazu auch ein
Interview im Radio
Nordseewelle.
Schaltet ein!

Lanawirtschaftskammes
sleht gute Chancen

Weil viele Kantinen  uned
Mennen geschlosen  uned
Homeollfice und  Home
schooliig angeuagt waren,
sed mehr o Havse gekechs
wurden, Zudem hdiien e
nige  Verbraucher  grofle
Einkaufsladen aus  Angst
vor ciner Ansteckung ge
mbeden,

Mt Deginn des rusi
schen Angriffskeieges in der
Ukraine und den folgenden
Pretsstrigrrungen seien die
Umsdoe  bet  Dirckiver
murktern  aber  tellweise
suirk eingebrochen. well
Verbraucher vermehit in
[rscaustern cinkaifien, so
Hoppe. Nach Einschitreng
der  Landwirtschaftskam
ey Dabwen sich die Umsit
e inewischen wieder aul
dlas Vow-Comina-Nivean
vingependell.  Gen
Aussagen wird man aber
orsl Ende 2023 machen
kibrimen”, so die Experin

Geundsddich gebt die
Kammer von guten Chan
cen filr discktvermarkiende
landwirtschaltliche  Botiie
be ais Denn der fon
schecitende  Klimawandel
und die politischen Ercig-
b befeuerien das The
ma Reglonalitht welterhin
umsl giben guten Betricben

%” RADIO NORDSEEWELLE im
L 4




Auftaktveranstaltung vom 01. Juni 2022

[ oo vovereen
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f"‘f".‘. Gefallt stutzi.d und 33 weiteren Personen

Insights ansehen

hoeb_papenburg €% Von mir zu Dir€}
Neue Wege der Vermarktung vor Ort
% 01. Juni 2022 im Zollhaus Leer, Einlass 19.00 Uhr

Innerhalb unseres LEADER geforderten ROEDE-
Projektes ,Regio-Marktplatz® mochten wir hiermit
herzlich alle Landwirte, Vermarkter und Verarbeiter
einladen, an unserer Auftaktveranstaltung ,Von mir

A Q ® © O

QY ‘ A

@ D% Gefillt stutzi.d und 61 weiteren Personen

hoeb_papenburg Ruckblick = ,Von mir zu Dir"

Insights ansehen

Am Anfang des Monats fand die... mehr

A Q ® ©& O

Innerhalb unseres LEADER geforderten ROEDE-
Projektes ,Regio-Marktplatz" mochten wir hiermit
herzlich alle Landwirte, Vermarkter und Verarbeiter
einladen, an unserer Auftaktveranstaltung ,Von mir
zu Dir" teilzunehmen. Das Projekt ist an das
Vorgangerprojekt ,Regionale Produkte in der
Offensive” angekniipft. Ziel ist es, eine Online-
Plattform aufzubauen, welche die Angebote und
Veranstaltungen sowie die Landwirte, Vermarkter
und Verarbeiter der Region sichtbar machen soll. b ]

g O

Die Auftaktveranstaltung findet am 01. Juni 2022 im
Zollhaus Leer statt. Wir starten um 19.30 Uhr mit
einer kurzen BegriBung und einem impulsvortrag
des BioBoten Emsland, einem Lieferservice fur
regionale Lebensmittel. AuBerdem werden wir unser
neues LEADER-Projekt vorstellen und uns
gemeinsam uber mogliche Wege der Vermarktung in
unserer Region austauschen.

Die Veranstaltung ist kostenfrei. Es wird einen
kleinen | 'Abendimbiss und genug Raum fir §
Gesprache geben. Anmeldungen bis zum
29.05.2022 an Wiebke Tuitjer (

wiebke tuitier@hoeb.de, { 04961/9788-0).

Wir freuen uns auf Ihr Kommen!
#hoeb #emsland #papenburg #regional #saisonal

#westoverledingen #leer #moormerland #emden
#rheiderland #landwirte

A Q ® ©& o



Bewerbung der Kochevents

emsgl ck

GARTEN
Wity PICKNICK

{ 12.07.22

Wir werden uns dem Thema
Picknick widmen und leckere
Snacks zaubern, die auf dem
nichsten Ausflug die Leckerbissen
schiechthin sein werden!

Das Event wird an ¢inem

wunderschénen Ort stattfinden:
in Meike Diddens Garten in Eskium?

7»2_{2_5 gt sfen / \

WIEBKE. TUITIER@HOED DE [l

emsgl ck

FRUHLINGS
GEMUSE

25€ Inkl. Getranke
16.00-21.00

Der Frahling ist da und das erste
Camise kann aus dem gigenen
Carten geerntet werden.

Wir zeigen dir, was du alles
damit zaubern kannst!

bl
Inmights ansehen

Qv

hoeb,

75{;‘{, ﬂ_ﬂﬂ"—’?‘i’( ”‘.{ \

INFOBHOER DE %
KURS-NR.| 0032283

gehtin die ndchste Runde T

B4 D Gotalt stutzi.d und 24 welteren Personen

P burg An alke o

Tubereitel
Wer mitkochen machie, kann sich Uber
wisbke tuitperish de und

Am Mittwoch, den 09.11.2022 findet von 18.30-10.30
Uk unser regionaler Online-Kochkurs statl. Dieses
Mal wird ein leckeres Gericht mit #Blumenkohl

Unser regionaler Online-Kochkurs
gehtin die nichste Runde ¥

T Shochkurs fonline fregonal Slecker
Agemeinsamiochen

insighty ansehen

Qv A

* hoeb_papenburg

Zutatenliste sowie den Zoom-Link rugeschickt

Wir freuen uns aul das gemeinsame Kochen!

5D Gefaint stutzid und 24 weiteren Personen -

N
A Q ® &8 6 @ Qa ® 6

emsgl ck

GRILL
EVENT

Du machtest etwas Neues auf dem
Crill ausproblert?

18.08.23

25 inkl. Getrinke
19.00-21.00 Uhr

Dann melde dich zu unserem
Kochkurs an und lerne die Cenusse
von regionalem Callowayfleisch
kennen. Zusammen bereiten wir
bei “Dat rood Eierhuske” in
Steanfelde gomeinsam leckere
Salatekombinationen zu, die zum
Burger genossen werden,

7613'5 N‘ﬂ“f":’(&"-/ "‘\1

WIEBKE TUITIER@HOER DE

emsgl 7ck

30.08.23

_ 25€ inkl Getranke
% 19.00-21.00

WATT'N
SUSHI

Matjes fur Sushi klingt verricke?

Dann lass dich von neuen
Ionen mit regi
Produkten Uberraschen und
melde dich zum Kochkurs an!

Veranstaltungsort ist der Carten
von Inga Hummelsiep
(Norderbaulandsweg 1a,

MNesrmaoaor)

Tdié anf ‘f*{‘{’*“-/ \

INFO@HOEB.DE
KURS-NR.- 32708



Flyer vom Direktvermarktertag am 09. Marz 2022

emsglick

Regionale Lebensmittel aus
Ostfriesland und dem nérdlichen
Emsland

EmsGlirck st deine Mattform um alle
2 rund um Eier N
woch drkte und Hofliden zu finden. Wir
geben dir die Moglichkeit zum Hofladen zu
fahren, dir etwas liefern zu lassen oder online
und bel der Mark merel in
Leer abzuholen.

AuBlerdem bekommat du allerhand
Wissenswertes ber unsere teilnehmenden
Erzeuger und Vermarkter sowie aktuelle
Veranstaltungen der Reglon serviert.

Pititn .eﬂé'}(,méy(&

HOE | e s

Es erwartet dich ein spannender Nachmittag
2um Thema Direktvermarktung.

Wir laden ein in den Austausch ru kommen
und neve Konzepte fir die Landwirtschaft
und Vermarktung zu entdecken.

Fiir gas leibliche Wohl sorgen die Landfraven
Nesrmoor,

DIREKT, ,

erpurbler

TAG

09. Marz 2023

emsgli ck

Vortl

in'der Mihlenhalle

An verschiedenen

1gs p ieren
sich unter anderem Erzeuger,
Vermarkter, Verbinde und Vereine
und laden zum probierén und
mitnghmen ein.

Falls du Interesse hast dich dort 2u
prasentieren, melde dich gerne bis
2um 03, Mirz 2023 per Mail an:
Wiebke Tuitjer
wigbke tuitjer@hoeb.de

emsgl 7ck



Bewerbung vom Direktvermarktertag am 09. Mdrz 20223

hoeb_papenburg

Neermoor, Niedersachsen, Germany

emsgl ck

Insights ansehen
Qv ’ A

4D Gefillt stutzi.d und 28 weiteren Personen
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Stinde auf dem Direktvermarktertag




Bewerbung der Workshopreihe

emsgli7ck
AUTHENTISCH UND REGIONAL: WIE

DU KUNDEN FUR DEINE
HOFPRODUKTE BEGEISTERST

erfolgreiche Offentlichkeitsarbeit fir deine Direktvermarktung

W“'@/wfuec/'&

PR onesl ek
=

VIELFALT AUF
KLEINEM RAUM

18.09.23 workshop fiir eine einladende
Gestaltung und Prisentation

14,30 - 18.00 Uhr ¢
gE @ deiner Angebote im Hofladen

Familie Willms hat mit “Dat lUttje Tuutje" in
Esklum [Esklumer Str. 4) einen gemditlichen Ort
zum Einkaufen und Geniellen geschaffen,
Ihre Tipps und Tricks geben Rena und Ute

‘Willms in di ¥ p weiter. Auflerd
wird es die Méglichkeit geben, im Kliterbldel
oin b Hofsch 'Su it

ﬁ,{ﬂ anpe e / \

INFO@HOEB.DE
KURS-NA.: 32714

Social Media fiir dein

Online-Seminar

4]

Bauernhof-Marketing

Emsgliick | HOB Emsland in Papenburg

emsgl 7ck

DEIN KREATIVER
HOFBLICK

Fotografie-workshop fiir die
Priisentation regionaler Produkte
und Direktvermarktung

13.00 - 18.00 Uhr
25¢

Akka Olthoff schafft es mit ihrem fotografischen
Blick, besondere Momente einzufangen
Sperialisiert auf Business Fotografie weill sie,
worauf es ankommit und machte dieses Wissen
teilen. Mit Antje’s Kasehuus (Ringgang 37,
Emden) ist die passende Location gefunden
worden, um vor Ort viele Motive zu haben

72'5271 arwd’fm./
KURS-NR.: 32™11

emsgl 7ck

BAUERNHOF-

=i MARKETING

19.30 bis
ca. 21.00 Uhr social Media Workshop filr
ONLINE die Offentlichkeitsarbeit auf
deinem Hof

Friedaricke Greilich kommt vom Hof und ihr Herz
schlagt fur die Direktvermarktung Verknipft mit
Ihrer Leldenschalt fur die Sozlalen Medien hilft sie
Betrieben dabel, ihre Offentiichkeltsarbeit 2u
strukturieren. Anhand von Instagram gibt sle uns
sinen Uberblick daruber, was beachtet werden
mugs und wie gine Beitragsidee rum Post wird

?;;[;f, AN?'&{V{/M./ \

wiebka tulljer@hoeb de

Screenshot des Workshops
Bauernhof-Marketing vom
23. Oktober 2023




Bewerbung Regionale Genlisse Ruckblick Gastonomie-Workshop
per Rad entdecken

7 Verein der Kéche Ostfriesland und
" "~ Papenburge.V.
emsgl ck BB
Heute war Gemlise der Star !
26.06.23 REG'QNALE Mit Renate Miller-Llcht von der Plattform http:/www.
- > ‘“‘: A GENUSSE xn--emsglck-r2a.de/ haben wir mit den Schiilern des 1.
=-oa r . . o
0. 50 fm Tour PER RAD Ausbr:d::ntgs;ahres regionales Saisongemiise
- verarbeitet.
ENTDECKEN Es hat Spali gemacht. &

Die HOB Papenburg ladt gemeiniam mit dem
ADFC zu siner Tour durch Westoverledingen ein!
Dabel werden unterschiediiche Anbieter van

i al und ihre
bei sinem Pichnick in
Diddens Carten (Evkium) versehrt

Danach fuhrt die Route am Emadelch entiang
Furick sur HOB.

Tetit el el

Bewerbung des Wintermarktes

HOEB_PAPENBURG
Beitrige

04.12. o
ab 12 Uhr \

WARFTWIG 1. 26810 WESTOVIRLEDINGEN

fSQ. ’ |
T
oQv - R

€ P Gefillt stutzi.d und 16 weiteren Personen

hoeb_papenburg Weihnachtsmarkt am 04.12. ab 12
Uhr im Garten von @daspfarrhaus !

Wir prasentieren unser Projekt  Emsgliick® mit
regionalen Direktvermarktern und freuen uns auf
zahlreiche Besucherinnen und Besucher!

Danke @cafekluntje und @daspfarrhaus!
#weihnachtsmarkt #cafekluntje #pfarrhausgarten

#glihwein #weihnachten #hob
Vor 8 Stunden

& hoeb_papenburg il
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